éCUANTO CREDITO TIENE MILEI SIN MEJORAR EL BOLSILLO?
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Cobertura y recoleccion: Republica Argentina, 4 al 7 de octubre 2024.

Muestra: 6.154 casos (seleccionada de un total de 16.511 casos aleatorios efectivos).

Poblacion: mayores de 18 afios con cuotas proporcionales de género, edad y zona
(con ponderacion por voto en balotaje 2023).

Segmentacion proporcional a electores 2023:
Cuotas de genero: mujeres: 52,8%, varones: 47,1 %, otros: 0,1 %.
Cuotas de edad: menos de 30: 30,2 %, entre 30 y 50: 37,0%, mas de 50: 32,8%.

Técnica de recoleccion: cuestionario estructurado online en plataformas digitales.

Procedimiento de muestreo: 25 conglomerados urbanos con mayor poblacion del
pais (91 ciudades en 21 provincias + CABA).

Margen de error: 1,21 % para un nivel de confianza del 95 %

Direccion ejecutiva: Sebastian Puechagut - Coordinacion de proyecto: Martin Notarfrancesco - Daniela Piccone
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Hora Clave

En estos dias, Javier Milei cumplio 300 dias de gestion. La primera
conclusidon es que la imagen presidencial se mantiene alta pero con
hotorios indicadores de desgaste.

Entre las 6.154 personas que componen esta muestra, un 44% tiene la
valoraciéon mas baja de la gestion presidencial (del uno al diez). Este
porcentaje crecio 4% en relacion a julio. El promedio nacional de la
valoracion es de 5 puntos, en un lento pero sostenido declinar.

Como contracara, el 45,8 % afirma que el presidente es quien mejor

defiende sus intereses, seguido por los movimientos sociales con 33 %.

Muy por detras, "la casta” (gobernadores, intendentes y legisladores).
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Las brechas de género, edad y territorio se sostienen firmes. La
fortaleza presidencial sigue teniendo su base activa en el segmento de
varones jovenes y en las provincias de Mendoza y Cérdoba.

En el plano econédmico, dos indicadores para resaltar: 1- Cada vez mas
personas reconocen estar mejor que antes. En marzo, sélo un 5,4 %
que hoy ya es un 18 %. 2- Un 45% de argentinos esta dispuesto a tolerar
mas ajuste (mucho para un 20,5 %, sélo un poco mas para el 24,5 %).

El plano emocional, un 62,5% se identifica con emociones negativas
(preocupacion, enojo y angustia), que llega al 69 % entre las mujeres.

Aprovechamos el contexto de debate nacional para indagar sobre el
modelo educativo. El resultado es categorico: 7 de cada 10 argentinos
pide que las universidades sigan siendo publicas y gratuitas.
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¢Queé nota le ponés al gobierno de Milei?

Promedio:
S g@

(enmarzoy leIO fue 5,3)

2,4% : 2,1% ;
-- 2 it 40% ..I

1 S 4 S
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Valoracion del gobierno de Milei en 2024

VALORACION NEGATIVA (Notade1a5) - VALORACION POSITIVA (Nota de 6 a 10)
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50 % p—
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La nota a Milel segmentada POR EDAD

Entre Entre Entre
jovenes adultos mayores
menores de 30 a de 50

de 30 50 anos anos

Promedio: Promedio: Promedio:

¥

(enjulio fue 6,1)

¥

(en julio fue 5,2)

¥

(enjulio fue 4,7)
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La nota a Milei segmentada POR GENERO

Entre Entre
VARONES MUJERES

Promedio: Promedio:
(enjulio fue 5,7) I (enjulio fue 4,9)
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La nota a Milel en algunas provincias
Cordoba Mendoza

P ® Yy 9 @

Promedio: Promedio: Promedio: Promedio: Promedio:

4,5 4,9 |58 | Gyl Byl
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Impacto de las medidas de Milel en el bolsillo

27,2 %
Estoy peor No cambio Estoy mejor
que antes mi situacion que antes
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Impacto de las medidas de Milel en el bolsillo

ESTOY PEOR QUE ANTES - - ESTOY MEJOR QUE ANTES

60 %

50 % 54,8%

40 %

30 %

20 %
17,3% 18,0%

10 % 5,4%

0 % -
Marzo Julio Octubre
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cQue emocion te define mas en estos dias?

*__* Preocupacion

21,5 %

"= Tranquilidad

¢ Angustia

A,

‘ Enojo

~-N

Positivas (tranquilidad, satisfaccion, alegria):
WW  gitisfaccion

Negativas (preocupacion, angustia, enojo):

[ ) -~

- Alegria
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cQue emocion te define mas en estos dias?

| PBA |CORDOBA [ SANTAFE | CABA [MENDOZA

ic Preocupacion 27,3 % 256% | 255% | 268% | 25,0%

(‘i Tranquilidad| 193% | 271% | 223% | 188% | 254 %

23,0 % 16,1 % 19,4 % 14,6 %

m 162% | n1% | 126% | 149% | 15,4%
11,8 % 16,1 % 14,2 % 15,4 %
Alegria| 2,4 % 4,0 %
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<Como debe ser la universidad en Argentina?

Publicay
gratuita

1 Publica o
lﬁﬂ pero paga 26,5 %

Totalmente
privada
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<Como debe ser la universidad en Argentina?

TOTALMENTE PRIVADA - - PUBLICA Y GRATUITA

ENTRE VARONES

34 29,1 %

ENTRE MUJERES

1,5% K 24,3 %

JOVENES MENORES DE 30 ANOS

50% 26,3 %

ADULTOS ENTRE 30 Y 50 ANOS

6% 25,8 %
MAYORES DE 50 ANOS

1,0% 27,5 %
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<Como debe ser la universidad en Argentina?

TOTALMENTE PRIVADA - - PUBLICA Y GRATUITA

1,9% B

23%
33
39

1,9% B

23,1 %

33,8 %

28,2 %

PROVINCIA DE BUENOS AIRES

CORDOBA

SANTA FE

CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES

30,8 %

36,9 %

EXPLANANS

MENDOZA
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c¢Quién defiende mejor a los argentinos?

El presidente

Movimientos sociales

Gobernadores

4,7 %

Intendentes

Sindicatos

Senadores y diputados
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c¢Queé provincia reprenta el pais que querés?

Cérdoba
CABA

Pcia. Buenos Aires |IECS

18,0 %

Mendoza

Santa Fe -
Neuquén -

San Luis | 2,7

Salta |1 6 (*) El Ratio de Representacion
’

refleja la relacion entre
las preferencias de los

Otras | 14,0 % encuestados y la poblacion

real de cada provincia.

% POBLACION | RATIO REPR.*
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cCuanto ajuste hace falta para el equilibrio?

Soloun
POCO MaS:
24.5 %

ENTRE VARONES

S 4es% L 266%

ENTRE MUJERES

S een L 226
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cCuanto ajuste mas hace falta?

BASTA DE AJUSTE, YA FUE DEMASIADO - - AUN HACE FALTA MUCHO AJUSTE

Buenos Aires [EINTSS,8 96
Cérdoba [IT40,49% T 31,2 %

Mendoza [EEIIT40,49% 32,3 %
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Que sera del peronismo en los proximos ainos

Tendra cada
vez menos peso:
29,5 %

ENTRE VARONES

S mI% m2% 33,5 %

ENTRE MUJERES

S 3% 132% 259%
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Que sera del peronismo en los proximos anos

VOLVERA A GOBERNAR - . - DEJARA DE EXISTIR

Jovenes-30: 0 "2728%  137% 33,3%
Adultos30a50: I 40,7% 1 123% 27,9 %
Mayores de 50: (41,99 T 14,0 % 27,8 %

Buenos Aires A1 7% 0 147 % 26,8 %
Cérdobal " 264%  1,3% 36,9 %
SantaFe| 1 331%  128% 34,4 %
CABALL 422%  108% 27,9 %
Mendoza [1111126,9% 8,5 % 37,3 % S 273%

X PLANANS ENCUESTA NACIONAL - 6.154 CASOS: HORA CLAVE | OCTUBRE 2024 = 22




¢Cual es tu principal medio de informacion?

A
Internet
o . |
‘C,J Redes sociales
\/
ol
B - o
Diario papel . 1,5 %
@ WhatsApp I 0,5 %
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<¢Cual es tu principal medio de informacion?
O =\

© m 23

WhatsApp Diariopapel Radio Television Redessociales Internet

Jovenes menores de 30 anos

Adultos de 30 a 50 anos

Mayores de 50 anos
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UERA NACIC

OCTUBRE 2024

EXDLAW”

CONSULTORIA ESTRATEGICA



